
Näin sinuun 
vaikutetaan!
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Miten minä  
vaikutan sinuun?

•Toimittaja, ohjaaja, käsikirjoittaja, tuottaja, kirjailija 

•TV-ohjelmia, kirjoja, kolumneja, podcasteja jne. 

•Vaikuttaja, creative, copy writer 

•Someyhteistöitä, kamppisvideoita jne.





Kukaan meistä ei ole vaikutuskeinojen 
yläpuolella tai ulkopuolella

•Miten sinuun on vaikutettu tänään, tällä viikolla, tai viimeisen 
vuoden aikana?  

•Millaista tietoa olet saanut?  

•Miten ajatuksesi ovat kehittyneet, laajentuneet tai 
muuttuneet? 

•Miten tämä vaikutus on saatu aikaan?  

•Millaiseen formaattiin / muotoon / tyyliin viesti on puettu, 
että se on vaikuttanut sinuun?



Kaiken viestinnän ja tiedonvälityksen 
on tarkoitus vaikuttaa jollakin tavalla
•”Neutraalin” journalismin ja viranomaisviestinnän missio  

= informoida ja lisätä tietoa 

•Näkökulmallisen journalismin missio  
= vaikuttaa mielikuviin, mielipiteisiin, ajattelumalleihin ja maailmankuvaan 

•Kaikenlaisen kaupallinen sisällön missio  
= luoda brändimielikuvia, kasvattaa asiakaskuntaa ja myyntiä 

•Sosiaalisen median sisällön missio  
(jonka tuottajina: valtamedia, julkiset tahot ja tahot, somevaikuttajat ja tavalliset 
kansalaiset) 
= kaikki edellinen  

•+ Osan somesisällön missio (disinformaatio ja vihapuhe) 
= on johtaa harhaan, hiljentää ja lietsoa vihaa/inhoa/ärtymystä 



Lähde: Helsingin Sanomat, 29.3.2022 & 30.3.2022



Sama sisältö voi vaikuttaa 
eri ihmisiin hyvin eri tavoin

•Kaikki tulkitsevat objektiivistakin tietoa subjektiivisesta 
lähtökohdasta 

•Vaikka viestin ja infon laatijalla olisi jokin ajatus tai 
motiivi sisällön vaikutuksen suhteen, vaikutus voi 
lukijassa, kuulijassa tai katsojassa olla täysin 
päinvastainen 



Valtamedia vrt. some
•Valikoitu joukko ammattilaisia 

•Resurssit 

•Journalistiset kriteerit 

•Klikkipaine 

•Copy paste -journalismi 

•Laillinen vastuu

•”Kuka vain” 

•Erityisosaaminen,  
marginaali-ilmiöt ja 
vähemmistöt 

•Reagointikyky 

•Tavoittavuus 

•Nokkeluus 

•”No Rules”



Jos helposti tarkistettavat  
tiedot ovat väärin  

- mikä kaikki muu on väärin?

Virheellinen tieto ulkona noin 7 tuntia.

Virheellinen tieto ulkona noin 8 tuntia.

Copy paste -journalismi
Jutuissa nimi ja ajankohta väärin.



Pahimmassa tapauksessa  
lähes kaikki on virheellistä!

Oikaisupyyntö artikkeliin:



Lähde: @mona_bling-Instagram-tili & Ilta-Sanomat, 31.3.2022

Mediakritiikki



”Harmittomat meemit”

Lähde: Wikipedia



Lähde:



Samanlainen,  
mutta niin erilainen…



Tapahtumapaikka

Henkilön nimi 

Henkilön tausta

Henkilöön  
kohdistettu  
toimenpide

Tapahtuma luonne

Videon ja tekstin yhteys

Tapahtuman kuvaus

Tapahtuman missio

Väite: Suurin osa ihmisistä ei tarkista 
meemien infojen paikkaansapitävyyttä



Meemin jakaminen:  
saatesanat ohjaa tulkintaa



Toisto tekee virheellisestä  
mis- ja disinformaatiosta ”totta” 

Lähde: Valtakirjani, 2021



•Etäisyys, tarkkailu,  
infon keräys,  
näkökulmien tarkastelu,  
jäsentely,  
perspektiivin laajennus 

•Ei osoittelua,  
vaan dialogia,  
siltoja ja ratkaisuja 

•Ei määrä,  
vaan laatu edellä

Nopeatempoisen  
reagoinnin vastavoima



Kirjastojen rooli laissa



Kirjastojen rooli 
käytännössä

•Kuratointipalvelu 

•Ajankohtaisten ilmiöiden, ajatusten ja näkökulmien 
ymmärtäminen, syventäminen ja laajentaminen 

•Historiallisen ja kulttuurisen kontekstin sekä lisätiedon 
tarjoaminen

VAATII TOTEUTUAKSEEN: ammattiylpeyttä, motivaatiota ja rohkeutta  
hyödyntää kallisarvoista ja uniikkia osaamista & viestintätaitojen kehittämistä



Venäjä hyökkäsi Ukrainaan  
noin kuukausi sitten,  
mutta Venäjän sota koko  
maailmaa vastaan on  
ollut käynnissä jo  
pidemmän aikaa. 
Lue toimittaja Jessika Aron  
kirja Putinin Trollit  
Venäjän infosodasta,  
niin osaat puolustautua  
paremmin sotaa vastaan.

           Oletko sinä aktiivinen isänmaallinen 
kybessotilas vai tahtomattasi Venäjän kätyri? 

Lue Putinin Trollit, niin tiedät.



@inamikkola 

ina.mikkola@gmail.com


