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“Refocusing	journalism	on	facts,	explanation,	and	
specialism”:	One	unexpected	by-product	of	the	
pandemic	seems	to	have	been	a	renewed	confidence	
amongst	journalists	about	the	value	of	their	product.	

One	can	call	it	a	renaissance	of	the	news.	Corona	has	
affected	everyone,	so	fact-based	reporting	represents	a	
lifeline	for	the	vast	majority	of	our	audience.

Kaius Niemi,	Editor-in-Chief,	Helsingin	Sanomat	



Accelerating	the	shift	to	paid	content.	COVID-19	has	given	a	big	boost	to	
the	trend,	with	subscription	specialist	Zuora	reporting	that	media	publishing	
was	the	second	fastest	growing	segment	after	video	streaming	services.	
Average	subscriptions	s	were	around	110%	higher	than	the	year	before.

Anti-vaxxer	campaigns	reach	new	pitch.	Bottom-up	activism	and	small	
well-organised	groups	drive	much	of	the	spread	of	anti-vaccine	messaging.

Newsrooms	place	more	emphasis	on	specialism.	This	crisis	has	made	
many	newsrooms	realise	how	little	they	understand	about	science	and	
technology	– and	the	value	of	that	rare	breed	of	journalists	that	can	explain	
these	complex	issues	to	a	general	public.



More	focus	on	data	and	visual	storytelling	formats.	The	pandemic	has	
demonstrated	the	value	of	news	organisations	that	could	visualise	and	
explain	complex	stories	in	an	accessible	way.	

Case	for	public	media	becomes	stronger.	Heavy	usage	of	public	
broadcasters	and	their	websites	during	the	pandemic	may	have	made	it	
harder	for	critics	to	undermine	existing	funding	models
– a	recurrent	theme	in	many	European	countries.	

Hunger	for	positive	news.	Both	audiences	and	journalists	want	to	find	
positive	stories	in	contrast	to	the	overwhelming	coverage	of	the	pandemic.









Haastattelusta	kieltäydytään	"te	ootte valemedia"	-perusteella	usein.

Tiedonhankinnassa	pitää	varautua	siihen	että	vastapuoli	tallentaa	juttelutkin,	ja	julkaisee	niistä	
itse	editoimiaan	pätkiä.

Mä olen	törmännyt	tähän	positiivisen	kautta.	Olen	saanut	kentällä	kommentteja,	että	on	tärkeää	
että	ootte täällä,	että	nimenomaan	länsimainen	journalistinen	media	on	paikalla.	Toinen	asia,	
johon	olen	törmännyt:	jotkut	ihmiset	kyllä	luulee	myös	valeuutisiksi	asioita,	jotka	ei	välttämättä	
ole	sitä.

Yhä	useammin	epäillään,	että	toimitus	on	”ohjeistettu”	kirjoittamaan	jollain	tavalla.	Että	tiedon	
takana	joku	hyötyy	ja	vetelee	naruja.	Liittyy	musta	yleisesti	informaatiosodasta	puhumisen	
yleistymiseen.

Minustakin	näyttää,	että	on	yleistynyt	ilmiö	epäillä	salaliittoa	ja	jonkun	vaikuttamisyrityksiä,	kun	
mediassa	on	juttu,	jossa	on	epätoivottu	kulma,	oiotaan	mutkia,	on	virheitä	tms.	Ainakin	jos	se	
koskee	ulkopolitiikkaa.	Todellisuudessa	(edelleen,	uskon)	yleensä	syynä	on	inhimillinen	sähellys	
ja	säätö,	eikä	mikään	salaliitto.
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