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Linjaukset 
lainattavista esineistä

• Aloite tulee usein asiakkaalta tai asiakasryhmältä.

• Tilannekohtaisesti hankintaa harkitaan. 

• Linjauksena on, että tavara kannustaisi kokeilemaan, 

harrastamaan ja tutustumaan ennen omaa 

ostopäätöstä (soittimet, roskapihdit).

• Virallista linjausta on vaikea tehdä, koska esineet 

vaativat aina tilannekohtaisen kartoituksen. 



Huoltotoimenpiteet 
ja maksut
• Esineiden lainattavuus ja mahdollisuudet säilyttää 

kirjaston tiloissa, ja ne on helppo huoltaa. 

• Pääsääntöisesti kirjasto maksaa, mikäli on 

luonteva osa kokoelmaa. 

• Erikoisempia esineitä tulee lahjoituksina ja niihin 

on usein liittynyt erillinen tiedotuskampanja, esim. 

energiamittarit.



Markkinointi 
sitoutuu 
kiertotalouden 
sanomaan

• Salainen kirjasto -tapahtumasarja käynnistyi 

keväällä 2021 Facebook-livessä. 

• Tarkoituksena oli esitellä kirjaston lainattavia 

esineitä ja näin lisätä lainamääriä.

• Kaupungin 1,5 asteen elämä -kampanjan 

tekijät huomasivat tämän ja pyysivät kirjastoa 

pilotoimaan 1,5 asteen kampanjaan. 



1,5 asteen elämää kampanjan myötä kirjaston lainattavien esineiden markkinointi oli luonnollista sitoa 

kiertotalouteen.  



Yksittäisten asioiden 
viestimisestä 
kokonaisuuden 
tarjoamiseen
• Esinelainaus ja kausikortit sidottiin viestinnällisesti vahvasti 

kestävään kehitykseen ja kiertotalouteen 1,5 asteen 

kampanjan avustuksella.

• 1,5 asteen elämä -hankkeen kautta saimme videot 

lainattavista palveluista.

• Videoita jaettiin pitkin syksyä kirjaston some-kanavissa ja 

verkkosivuilla. 

• Videot löytyvät Turun kaupunginkirjaston Youtube-kanavalta: 

https://youtube.com/playlist?list=PLDeCdyTo_2leBOag0ZiYp

z--IOe0DqXNa

https://youtube.com/playlist?list=PLDeCdyTo_2leBOag0ZiYpz--IOe0DqXNa


#KirjastonOstolakko

• Hankkeen kautta tuli haaste henkilökunnan ostolakosta

• Ajatuksena nostaa kirjaston monipuolisia palveluja 

ostokulttuurin rinnalle.

• Lisäksi tavoitteena oli houkutella myös kuntalaisia 

innostumaan järkevimmistä ja kestävimmistä 

kulutusvalinnoista. 

• Haastetta varten tehtiin syys-marraskuulle joka viikolle 

vinkkivideo, joka julkaistaan Instagramissa. 

– https://www.instagram.com/turunkaupunginkirjasto/

https://www.instagram.com/turunkaupunginkirjasto/


Kiertotalouden 
edelläkävijänä
• Nyt kirjasto mukana The Planet Companyn 

sivuilla, jonne on kerätty ilmastotekoja eri 

organisaatioilta ja yrityksiltä.

• Yhtenä ilmastotekonamme on kiertotalouden 

edistäminen. 

• Turun kaupunginkirjasto | Planet Company

https://planetcompany.com/company/turun-kaupunginkirjasto/


Kysymykset



Kiitos!


