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A Agenda

Kuka olen ja mista tulen?

Kuinka nuoret kayttavat sosiaalista ja perinteista mediaa?

Miten ja kuinka aktiivisesti nuoret osallistuvat somessa?

Keta ovat sosiaalisen median vaikuttajat?

Millaisia ovat sosiaalisen median varjopuolet?
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% #Agentit — joitain osatutkimuksia

* Puhelinhaastattelut 15-19 -vuotiaille nuorille (N=800).

Aiheena sosiaalinen media ja sen kaytto. Agentit -
- : Nuorten
* Verkkokysely 13-24 -vuotiaille nuorille (N=1597) @ toimijuus
yhteistyossa A-lehtien kanssa. Aiheena seka perinteisen sosiaalisessa
median ettd sosiaalisen median kaytto. mediassa

+ Verkkokysely 15-65 -vuotiaille suomalaisille (N=1027),
yhteistyossa PING Helsingin kanssa. Aiheena sosiaalisen

median kayttd ja somevaikuttajien yhteiskunnallinen rooli.
* Demin Instagram-yhteison analyysi. Aiheena nuorten A

|
osallistuminen sosiaalisessa mediassa. M SUOMEN
Ty snc AKATEMIA
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% Kiinnostuksemme kohde: Sukupolvi Z

* Noin vuosina 1995-2010 -syntyneiden sukupolvi,

o . “social media
millenniaalien seuraajat.

GEN il)(*t}ds

ation

+ Tottuneita jatkuvaan vuorovaikutteisuuteen ja /)(‘ Ttens, P ‘_'-‘:z.;.\' Z Posiii l/( Fiftils - feceie generation
maailman verkottuneisuuteen. tablets (S 1% Q 4
* Merkittavia sukupolvikokemuksia: Vuoden 2008 St\l¢ . '. v”/;,i,/,,;,,f ’ /96_!1/61(6
finanssikriisi, ilmastonmuutos, diversiteetin kasvu, fashion  SKHOR® i oF ) ﬁ
ja nyt myés COVID-19. \[\}{]77J ’ZOZL) % /(///()/((/(S(;:i/al l:;lc;ilan("‘i"

« Arvostavat somessa: Vuorovaikutusta, visuaalisuutta,

e . : music
valittomyytta ja vauhtia.

Kuva: EpicTop10.com
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Nuoret ja
median kaytto




/8 Sukupolvi Z:n edustajista lihes kaikki kdyttivit sosiaalista
mediaa, moni useita kertoja paivassa

Somekanavien kaytto paivittdin 15-24 -vuotiaat (N=183)

Instagram

87 %
Snapchat

YouTube

80 %

70 %
Facebook
TikTok

Jodel

38 %

53 %

17 %
15 %

Twitter

Twitch [ 7 %
Linkedin [ 4 %
Pinterest . 3%

Blogit [l 3 %

0 % 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100 %

Ldhde: JSBE & PING Helsinki: Somevaikuttajien yhteiskunnallinen rooli —tutkimus, kevdét 2020

Huom! Puuttuu WhatsApp, jota kéyttdd noin 90% ikdluokasta pdivittdin.
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A Nuorille sosiaalisessa mediassa tirkeida on yhteydenpito
toisiin

Paivittdinen tekeminen somessa, 15-19 -vuotiaat (N=800)

93 %

Viestittelee tai chattailee

Selaa somea 89 %

Hankkii tietoa 71 %

Jakaa itse sisaltoa 29 %

Pelaa 19 %

Etsii ostettavia tuotteita - 9 %

1%

Pitda blogia tai viogia

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100 %

Lédhde: #Agents-tutkimus, kevét 2020
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8 Nuoret kayttivit kylla myos perinteistd mediaa - tirkeis
ilmaisuus seka kavereiden suositukset

Perinteisen median seuraaminen viikoittain, 13-24 -vuotiaat
(N=1597)

51 %
60 %

Iitapadivalehdet, digiversio
37 %
38 %

Radion tai television viihdeohjelmat 46 %
21 %

35 %

Ystavien jakamat, suosittelemat jutut 42 %
22 %

34 %

l
W
O
o
&

Radion tai television uutisohjelmat
24 %

34 %

Uutis-/sanomalehdet, digiversio 38 %
27 %
Aikakauslehdet, painettu 28 %
19 %
Uutis-/sanomalehdet, painettu 22 %

14 %

_ o ) 14 %
Aikakauslehdet, digiversio 16 %
10 %
) 8 %
En seuraa mediaa 4 Y%
15 %
0 % 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 %

mKaikki mNainen = Mies

Ldhde: #Nuoretmyds -tutkimus, A-lehdet ja #Agentit, kevét 2020
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Nuoret ja
someaktivismi




|
Nuorten someaktivismi

+ #Agentit-tutkimuksen mukaan 62% 15-19
-vuotiaista nuorista pitaa sosiaalista
mediaa tarkeana kanavana vaikuttaa
asioihin.

+ Edelleen 15-19 -vuotiaista nuorista...
— 53% on kayttanyt Instagramia
— 46% on kayttanyt WhatsAppia

... vaikuttaakseen yhteiskunnallisiin ja
poliittisiin asioihin

JYU SINCE 1863. 9.4.2021

11



% Kuinka nuoret osallistuvat?

* #Agentit-tutkimuksen mukaan suomalaiset 15-19
-vuotiaat osallistuvat seuraavasti yhteiskunnallisiin ja/tai
poliittisiin asioihin:

— Tykkaaminen sivuista, linkeista ja postauksista, 74%
— Postauksien ja linkkien kommentointi, 47%

— Postausten ja linkkien jakaminen, 40%

— Somepostausten tekeminen itse, 15%

--> Nuoria kritisoidaan usein siita, etta heidan toimintansa
somessa on "kliktivismia" ja jopa "slacktivismia", mita
voidaan pitaa nuorten toimijuuden vahattelyna.
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% Mitka aiheet saavat nuoret liikkeelle?

* A-lehdet ja #Agentit tutkivat kevaalla 2020 yhdessa teemoja, joista
13-24 -vuotiaat nuoret haluaisivat nahda enemman julkista

keskustelua. Vastaajien mielesta kolme tarkeinta aihealuetta olivat:
- 32%: llmastonmuutos ja ekologisuus

- 30%: Mielenterveys

- 29%: Kiusaaminen ja syrjinta

* Nuoria siis kiinnostavat toisaalta isot globaalit asiat, kuten
ilmastonmuutos, mutta hyvin paljon myds lahella omaa elinpiiria
olevat teemat, kun kiusaaminen ja jaksaminen.
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https://www.a-lehdet.fi/artikkelit/nuoretmyos

% Vuoden 2020 iso someilmio: Vaikuttaminen TikTokissa

This Is Why You Heard About
TikTok So Much in 2020

Business, entertainment, news, activism and social connection

will never be the same.
po|itics 2020 Election Facts First Election 101

TikTok serves as hub for #blacklivesmatter activism

By Rachel Janfaza, CNN
Updated 2303 GMT (0703 HKT) June 4, 2020

NEWS

How TikTok Went From Dance Videos to Meaningful

Activism
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A Tutkijan kannalta TikTokissa
kiinnostavaa on muun muassa...

* Kehitysvauhti: Kasvanut nopeasti yhdeksi suosituimmista
somekanavista.

* Kohderyhma: Ennen kaikkea nuorten, jopa lasten suosima
somekanava.

* Leviaminen: TikTok-sisaltoja levitetaan tehokkaasti myos muissa
somekanavissa.

* Luovuus: Sisalldissa paljon muun muassa sketseja, musiikkia ja
tanssia seka erikoistehosteiden kayttoa.

* Kaupallisuus: Myds yritykset ovat nopeasti [6ytaneet TikTokin
kaupallisen vaikuttamisen kanavana.
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Nuoret ja
somevaikuttajat




[’ Somevaikuttajat = Uudet
supertahdet

* Somevaikuttajista (tubettajista, bloggaajista,
Insta- ja Snapchat-vaikuttajista) on tullut
nuorille tarkeita idoleita, mutta myds
tiedonlaheita, samaistumisen kohteita ja
vertaistuen tarjoajia.

* Useimmat suosituimmista somevaikuttajista
kuuluvat my®s itse sukupolvi Z:aan.

--> Jo lukiolaisilla voi olla satojatuhansia, jopa
miljoonia seuraajia somessa.
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% Esimerkkeja nuorista vaikuttajista

Atte Ahokas, @A_Ahokas Kaisa Ojala, @OonKaisa Maiju Voutilainen, @Maijuvouti
Q atte_ahokas -:‘;!; oonkaisa @ maijuvouti &
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% Vaikuttaja on kuin digitaalinen ystava

 Sosiaalisen median valityksella kohdattua ihmista

kohtaan voi syntya parasosiaalinen suhde: Tunne
siitd, etta toinen ihminen on kuin kaveri, vaikka ei
olisikaan koskaan tavannut hanta IRL.

* Parasosiaalinen kokemus syntyy mm. kun
seuraamamme henkilé puhuu avoimesti itsestaan a
ja omista kokemuksistaan.

¢

* Parasosiaalinen suhde tukee mm. kohteen
uskottavuutta ja sita kautta myds vaikuttavuutta ja
suositusten tehokkuutta.
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Somen varjopuolia




2 Nuoret kohtaavat somessa kiusaamista ja ahdistelua, sek3

epaasiallista vaikuttamista

* Nuoret tunnistavat melko hyvin somen vaarat:
- 79% #Agentit-kyselyyn vastanneista 15-19 —vuotiaista
arviol, etta nuoria kiusataan ja nuorista levitetaan juoruja
somessa.
- Lisaksi 82% arvioi, etta some antaa vaaran kuvan ihmisten
elamasta.

* Sosiaalinen media voi altistaa nuoret nettikiusaamiselle,
hairinndlle ja maalittamiselle myos aikuisten taholta.

* Some myds uuvuttaa: Jatkuva paine esilla oloon ja oman
elaman esittelyyn on rankkaa.

limastoaktivisti Atte Ahokas, 16, joutuu
kestamaan nettitorkya: "Haukutaan, kaydaan
henkilokohtaisuuksiin”

Atte Ahokkaan mukaan osa nuorista ei uskalla osallistua
ilmastokeskusteluun, koska pelkaavat siita seuraavaa palautetta.

Tuore kysely: Joka kolmas somevaikuttaja harkinnut
lopettamista - bloggaaja Jenni Rotonen: "Olin ldhella
totaalista loppuunpalamista”

Vaikka somevaikuttajan tyd voi nayttaa kiiltokuvamaiselta ja on monen unelma-
ammatti, ei totuus ole aina ihan yhté ruusuinen.

Tybeldma £49.2019 Paivitetty 5.9.2019 08:47
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'8 Muita nuorten kohtaamia somen
varjopuolia

* Aina ei ole selkeaa, kuka somessa toimii -
esimerkiksi parodiatilien ja anonyymien tilien henkildllisyytta
el aina tiedeta.

* Mydskaan kaupallinen sisalto ei ole aina selkeasti merkattua
maksetuksi tai kaupalliset sisallét ovat nuorille haitallisia (esim.
uhkapelit).

 Sosiaalisessa mediassa olemme paljolti
myds isojen kaupallisten yhtididen (Facebook, Google,
Amazon, Tencent) armoilla. Lisaksi algoritmit vaikuttavat
meihin usein tiedostamattomilla tavoilla.
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[’8 Yhteenvetoa

* Nuoret kayttavat sosiaalista mediaa erittain paljon -
paljon viihdetarkoituksessa, mutta hyvin paljon myos
vuorovaikutukseen muiden kanssa.

* Nuoret haluavat myos vaikuttaa — Some voi olla monelle
marginaalissa olevalle nuorelle tapa saada oma aani
kuuluviin.

* Eri somekanavista muun muassa TikTok ja Instagram
ovat viime aikoina profiloituneet myos vaikuttamisen
kanavina - IImididen seuraaminen siella vaatii kuitenkin
jatkuvaa lasndoloa ndissa kanavissa.

* Nuoret ovat tietoisia monista somen varjopuolista, mutta
moni niista on sellainen, joilta aikuistenkin on vaikeaa
suojautua.
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